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Inledning

INTRO

Dalarnas identitet speglar vara egenskaper:
dppen, okonstlad och innovativ. Var visuella
identitet visar ocksa den modernisering av
Dalarna som skett och som sker dver tid.

Med ett tryggt, stabilt men energifullt uttryck
visar vi upp Dalarna med stolthet —bade inat
och utat.

| dessa guidelines ges riktlinjer for hur den
visuella identiteten ska anvandas for att skapa
ett enhetligt uttryck, oavsett kanal.
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Logotyp

engelsk version. Vilken som ska anvandas

bestédms av vilket sprak som anvands i évrig
kommunikation pa enheten.

Logotypen bestar av en ordbild som &r trygg

och stabil. Detaljerna i ordbilden ger karaktar
och skapar ett manskligt och vanligt uttryck.

Logotypen anvands alltid som det huvudsakliga
varumarkeselementet. Den anvands i alla
appliceringar dar varumarkesidentiteten
anvands.
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LOGOTYPER

Logotyp:
Versioner

ENDRALARNA IXIDALARNA

Logotyp

Logotypen finns i tva olika storlekar (totalt fyra
olika utforanden).

For sma ytor anvands en specialvariant av
logotypen som ar |attare att ldsa i sma format.

Vilken version som ska anvandas beror pa
logotypens storlek pa aktuell enhet. Se
storleksanvisningar till héger.

ZNDRALARNA X DRALARNA

Logotyp sma format:
- Print - hojd under 8 mm
- Digitalt - hojd under 26 px
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Logotyp:
Marginaler !“ DALARNA

X
>

Logotypens marginaler och friyta definieras
av 0,5 X. X = bokstaven “I” i logotypen.
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® ®

Lo gotyp INDALARNA INDALARNA
Placering

Logotypens priméra placeringen ari det 6vre ENDRALARNA INDALARNA
alternativt nedre vanstra hérnet av ytan. (1)
Vid behov kan logotypen placeras i ytans dvre
eller nedre hogra horn, sa kallad sekundéar
placering. (2)
&N DRALARNA ZNDALARNA ZNDALARNA ZNDALARNA

® ® ® ©)
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Logotyp:
Storlek

Logotypen har tre fasta storleksforhallanden
till var 12-spaltiga grid: 100%, 50%, 25%.

ZN DRALARNA

&N DRLARNA

EN DHLARNA
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Logotyp:
Farg

Logotypen ar tillaten att anvandas i tre olika
farger: main red, vit eller svart.

Skisser till hdger visar hur de olika
fargversionerna ska anvandas mot bakgrund.

=N DHLARNA

ZN DALARNA
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Logotyp:
Do’s and don’ts

Logotypen ska inte féréandras. Har finns
exempel pa logotyp-hanteringar som ar bra
och dven exempel pa hur logotypen inte far
anvandas.

LOGOTYP

Se till att logotypen har tillrdcklig Exempel pd rétt fargkombination.  Exempel pd rétt fargkombination.
kontrast om placerad ovanpd

bilder.

INDPLARNA 0 v
L&gg inte till effekter pd Rotera inte logotypen. Skala inte logotypen i ett led. Anvand inte konturlinjer.
logotypen.

Anvdnd inte logotypen pd bilder Anvdnd inte logotypen pd férger Anvdnd inte fler &n en férg pd Beskar inte logotypen.
med for lite kontrast. som inte dr tilldtna. logotypen. Logotypen dr endast

tilldten i fargerna som
presenteras under Logotyp: Farg.
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Farger
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Fargpalett

Vara farger formedlar en trygg och vialkomnande kénsla med energi.
Vi arinom en rod fargskala men har mojlighet att addera en bla

och / eller gra fargskala beroende pa funktion och behov.

Viktigt ar att vi ska upplevas rdoda, oavsett kanal.

Tilldtna bakgrundsfarger dr Main Red, Dark Red, White eller Black.

Nar rod anvands i text ska Main Red anvandas i rubrik och Text Red i
brodtext. Se fler tillatna exempel under avsnitt Typsnitt: Farg.

Se anvandning av den bla fargskalan under avsnitt Farg: Infografik

HEX koderna ar for digitala anvandningsomraden. CMYK och Pantone ar
for print.

OBS! Angivha CMYK-koder ar uttagna fran Pantone och &r inte
provtryckta.

Resultatet av utskriftsfargkoder (CMYK och Pantone) kan variera
beroende pa vilket material det ar tryckt pa, vilken printmetod etc. Vi

rekommenderar att alltid géra ett provtryck innan varje tryckproduktion.

Information

Info Red

Hex: #FFCCCC
Pantone: 699 C,699 U
CMYK: 0,28,5,0

Primary

Light Red

Hex: #FC7E7E
Pantone: 177 C,177 U
CMYK: 2,97,85,7

Primary

Text Red

Hex: #DD3131

Pantone: 1797 C, 1797 U
CMYK: 2,97,85,7

Primary

Dark Red

Hex: #600028
Pantone: 7421 C, 7421 U
CMYK: 18,100,45,67

Secondary

White

Hex: FFFFFF
Pantone: White
CMYK: 0,0,0,0

Secondary

Gray

Hex: F4F4F4

Pantone: Cool Grey 1C,
Cool Grey 1U

CMYK: 0,0,0,6

Secondary

Black

Hex: 000000
Pantone: Black
CMYK: 0,0,0,100

Infographic blue

Hex: #CDESFF
Pantone: 544 C, 554 U
CMYK: 21,2,0,1

Infographic blue

Hex: #99D1FF
Pantone: 291C, 291U
CMYK: 38,4,0,0

Infographic blue

Hex: #50A7FA
Pantone: 298 C, 298 U
CMYK: 67,2,0,0

Infographic blue

Hex: #366BD6
Pantone: 2925 C, 2925 U
CMYK: 85,21,0,0

Infographic blue

Hex: #2450A3
Pantone: 2172 C, 2172 U
CMYK: 86,42,0,0

Infographic blue

Hex: #2142A6
Pantone: 2132 C, 2132 U
CMYK: 92,64,0,0

Infographic blue

Hex: #06138B
Pantone: 661C, 661U
CMYK: 100,75,0,6

100

200
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Farg:

Anvandning

Fargmarkeringarna till héger beskriver vilka
fargkombinationer som ar tillatna.

Vi ska upplevas roda i all var kommunikation.
Anvand Main red till logotyp, bakgrund eller
text. For brodtext, anvand “Text Red”. Rubriker
fungerar val som “Main Red”.

Bakgrunder kan besta av Main red, Dark red,
White eller Black.

ZNDALARNA

Northvolt took
the leap. Will you?

We are a collaborative platform for business development,
development projects and an obvious meeting point for
Dalarna's innovative power. Together with business,
academia and society, we create the conditions for
sustainable regional growth and international success.

Read more

FAQ

How can contact with Dalarna?

Where can | read more about Dalarna?
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Farg:
Infografik

Genom infografik kan vi pa ett enkelt och
tydligt satt dela med oss av viktig information. 2,00%
Har finns exempel pa hur var infografik kan
fargsattas.

Forsok ha en jamn férdelning av starka och
diskreta farger for att ge ett balanserat uttryck.
Dessa exempel visar det ratta sattet att 1,00%
presentera innehall med hjalp av farg.

3650 kr 3 500 kr

0,00%
@® Lorem @ Loremipsum (2%)
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Typsnitt

Vart typsnitt Graebenach ar en mansklig sans
serif med snélla former med inspiration fran
Kurbits

Graebenbach Medium anvands for rubriker
och mellanrubriker.

Graebenbach Regular anvands for brédtext.

TYPOGRAFI

Graebenbach Medium

Aa

Graebenbach Regular

abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaiad
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
“?2:(%)[#]1{A}/&|+-€,;,:.%1234567890

Aa

abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
“21(%) [#]{A}/&|+-€,;,: ¥1234567890
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Reservtypsnitt
(fallback)

Nar Graebenbach inte kan anvandas pa grund
av tekniska begrénsningar anvands Arial Bold
och Arial Regular istallet.

Arial Bold anvands for rubriker och
mellanrubriker.

Arial Regular anvéands for brodtext.

TYPOGRAFI

Arial Bold

Arial Regular

d

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
“21(%)[#I{AY&|+-€,;,:.*1234567890

d

abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
“21(%)[#H{AV&|+-€,;,:.*1234567890
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Typsnitt:
Hantering

Typsnittstrappan hjalper dig att hantera
rubriker och texter, samt relationen mellan
dem.

En stor rubrik bér kontrastera mot typografi i
mindre grad fér att moéjliggdra tydlighet,
konsekvens och en stark hierarki.

Detta ger oss en balanserad korrelation nar
vi rdr oss mellan olika storlekar och
typografiska kombinationer, utan att tappa
det dvergripande uttrycket.

TYPOGRAFI

Heading
Graebenbach Medium
Size: 100% size

Letter spacing: -2%
Leading: 110%

Smaller heading / preamble
Graebenbach Medium

Size: 30-40% of H1

Letter spacing: -0.5%
Leading: 110%

Body text
Graebenbach Regular
Size: 20-30% of H1
Letter spacing: 0%
Leading: 130%

Innovative ideas and
natural beauty in Dalarna

Embrace the Swedish
culture in Dalarna

Discover the natural beauty and rich culture of Dalarna, Sweden - where
crystal-clear lakes, traditional folk art and unique Sami culture blend
together. Visit historical sites such as the Falun Copper Mine, a UNESCO
World Heritage site, and the Dalarna Museum, or enjoy winter sports and
traditional activities like horse-drawn carriage rides.
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Typsnitt:
Farg

Typsnittet far med fordel vara i Main red/Text
red men kan ocksa anvandas i vitt pa morka
bakgrunder samt svart pa ljusa bakgrunder.

Nar rod anvands i text pa vit bakgrund ska
Main Red anvandas i rubrik och Text Red i
brodtext.

Se tillatna fargkombinationer av text pa
bakgrund till hdger.

Collaborative Innovation
for Business Growth

We are a collaborative platform for business
development, development projects and an
obvious meeting point for Dalarna's innovative
power. Together with business, academia and
society, we create the conditions for
sustainable regional growth and international
success.

Collaborative Innovation

for Business Growth

We are a collaborative platform for business
development, development projects and an
obvious meeting point for Dalarna's innovative
power. Together with business, academia and
society, we create the conditions for
sustainable regional growth and international
success.

Collaborative Innovation
for Business Growth

We are a collaborative platform for business
development, development projects and an
obvious meeting point for Dalarna's innovative
power. Together with business, academia and
society, we create the conditions for
sustainable regional growth and international
success.
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Bilder

Vart bildmanér bestar av ett dvergripande
koncept — History is waiting for your story.

Ljuset i vara bilder ar optimistiskt och nastan
drémmigt. Ledorden “History is waiting for
your story” talar om en ljus framtid som bara ar
mojlig med din hjalp, dina idéer och ditt
engagemang.

Fokus ligger mestadels pa manniskor men
ocksa pa idéer och verksamheter. Samma
princip kring positivitet och optimism galler
oavsett vad vi portratterar.

| vissa lagen kan vi arbeta med kontrasterna
och saker Dalarna redan ar kant fér, men alltid i
relation till vad Dalarna kommer bli kant for.
Tank en Dalahast som rekvisita, mote fran
skidstugan eller en hégteknologisk fabrik
malad i Falu Rodfarg.

BILDMANER

Wﬂ||mnwn||lm|u|||1m ..i

T

L
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Bilder:
Manniskor

Fokus ligger mestadels pa manniskor men
ocksa pa idéer och verksamheter. Oavsett vad
du ska fotografera / portrattera galler samma
princip kring positivitet och optimism.

| vara bilder ska stolthet skina igenom; vi ska
portrattera personer som gatt sin vag och
kanner stort engagemang for bade sin resa
och Dalarna. De ska utstrala stolthet och
passion.
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Bilder:
Miljo

Ljuset ska vara optimistiskt och nastan

dréommigt. Ledorden “History is waiting for
your story” talar om en ljus framtid som bara .
ar mojlig med din hjalp, dina idéer och ditt : o
engagemang. '

A S

Samma princip kring positivitet och optimism
galler oavsett vad vi portratterar.

| vissa lagen kan vi arbeta med kontrasterna
och saker Dalarna redan ar kant fér, men alltid
i relation till vad Dalarna kommer bli kant for.
Tank en Dalahast som rekvisita, mote fran
skidstugan eller en hégteknologisk fabrik
malad i Falu Rodfarg.

Vi kan ocksa farga in sma detaljer i bilder med
var roda farg for att ytterligare forstarka
varumarkeskanslan. Har ar det dock viktigt att
vara aterhallsam.
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Inspiration

Pa foljande sidor finns exempel/inspiration pa
hur var identitet kan tillampas pa olika
appliceringar. Detta utifran vara guidelines.
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8 David’s writing his
story. What’s yours?

EZNDALARNA

Arranging companies

LYK®C DALARNA
. PARK

BORLANGE




IHDRLAORMNG

Your eXperiences and
Perspectives have the
Power to shape the
Narrative of histopy,

Nal Slcrnes




